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1 ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Место дисциплины в структуре образовательной программы
Программа дисциплины разработана в соответствии с федеральными государственными образовательными стандартами высшего образования по направлениям подготовки бакалавриата 54.03.01. Дизайн, профиль Графический Дизайн, утвержденным приказом Минобрнауки России от 11.08.2016 г. № 1004, профессиональным стандартом «Педагог», утвержденным приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 08 сентября 2015 г. N 608н.
Дисциплина относится к вариативной  части Блока 1 Вариативной части «Дисциплины по выбору» подготовки учебного плана образовательной программы, изучается в 8 семестре.
Трудоемкость дисциплины: 

для очной формы обучения    3 ЗЕ / 108 часов, в том числе 32 часа – контактная работа с преподавателем,  76 часов – самостоятельная работа 

Цели освоения дисциплины: приобретение теоретических и практических знаний, которые позволяют эффективно использовать рекламные технологии в сфере профессиональной деятельности. Формирование навыков эффективного использования знаний теории рекламных технологий. Развитие проектного мышления и творческого подхода в процессе разработки рекламных обращений.

Планируемые результаты обучения
Дисциплина направлена на формирование компетенции и планируемых результатов обучения, представленных в таблице 1. 
Таблица 1
Перечень планируемых результатов обучения

	Планируемые результаты освоения образовательной программы 
	Планируемые результаты обучения по дисциплине (дескрипторы)

	ОПК-6: 

способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности


	Знать:

- современные проблемы профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности;

- актуальные  способы и формы профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности.

Уметь: 

- планировать процесс профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности;

- осуществлять профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности;

Владеть:

- основными формами и методами профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности..

	ПК-2: 

способностью обосновать свои предложения при разработке проектной идеи, основанной на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской задачи


	Знать: - основы разработки проектной идеи, основанной на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской задачи;

Уметь: - отбирать  проектные идеи, основанные на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской задачи;
- представить и обосновать проектную идею, основанную на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской задачи;
Владеть: - навыками представления  проектной идеи, основанной на концептуальном, творческом подходе к решению дизайнерской задачи


2 СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

         Раздел 1.  Цели, задачи брендинга
Требования, предъявляемые к современному  брендингу.  Средства, применяемые в брендинге.  Брендинг, общие характеристики и методы выбора стратегии. Брендинг и наружная реклама. Брендинг  в средствах массовой информации. 

           Раздел 2.   Маркетинговые исследования как основа для построения платформы бренда.
   Тема 2.1. Анализ ситуации 
Проведение маркетинговых исследований. Наблюдение. Опрос. Анкетирование. Беседа. Методы математического анализа результатов маркетинговых исследований. Формы предоставления результатов маркетинговых исследований (таблицы, графики, схемы, диаграммы).

            Тема 2.2. Брендинг и коммуникации.
 Классификация потребителей и определение целевой аудитории. Современные технологии работы с потребителями. Реклама в Интернет. Реклама на местах продаж. Организация и проведение фокус-группы.
           Тема 2.3. Визуализация информации
Синтез вербального и изобразительного компонентов рекламного обращения. Подбор визуальных образов и выразительных средств графического дизайна в процессе создания эффективного рекламного обращения.

        Раздел 3. Креативные решения в брендинге. Креативные методики, используемые при разработке платформы бренда. 
           Тема 3.1. Метод Киплинга
Метод Киплинга позволяет анализировать проблемы и развивать идеи с помощью вопросов: Что? Где? Когда? Как? Зачем? и Кто? Эти вопросы хорошо использовать во время восстанавливающей креативной сессии. Отвечая на них, активизируется восприятие и стимулируется появление новых вопросов. Этот метод может помочь, когда требуется взглянуть на проблему с разных сторон, найти новые решения или выбрать идеи для дальнейшего развития.

           Тема 3.2 Технологии поиска творческих идей
 Рекламная идея. Мозговой штурм, морфологический анализ. Копирайтинг. Тексты в рекламе: слоган, статья, комментарий, коммерческое предложение. Элементы рекламного текста. Стилевые приемы рекламного текста.
           Тема 3.3.  Обратный мозговой штурм
В этом методе мозговой штурм используют для поиска провальных решений, которые затем пытаются преобразовать в удачные. Один из способов генерации идей — поиск решений с помощью мозгового штурма. Обратный мозговой штурм позволяет подойти к вопросу с другой стороны. Метод основан на двухэтапном процессе, первый этап заключается в поиске худших решений проблемы. Затем их преобразуют в хорошие решения. 
               Тема 3.4. Оценка эффективности работы дизайнера при разработке бренда.
Производственная эффективность. Маркетинговая эффективность. Коммуникативная эффективность. Психологическая эффективность. Художественная эффективность.
Таблица 2.1
Содержание работ по дисциплине
Содержание работ по дисциплине (очная форма обучения)

	Содержание работы
	Виды и формы работы, час
	Всего, час

	
	Контактная работа
	Самостоятельная работа
	

	
	Лекции
	Лабораторные
	Практические
	
	

	Раздел 1.  Цели, задачи брендинга
	
	4
	
	6
	10

	Раздел 2.   Маркетинговые исследования как основа для построения платформы бренда.
	
	
	
	
	

	Тема 2.1  Анализ ситуации
	
	4
	
	10
	14

	 Тема 2.2. Брендинг и коммуникации.
	
	4
	
	10
	14

	Тема 2.3 Визуализация информации
	
	4
	
	10
	14

	Раздел 3. Креативные решения в брендинге. Креативные методики, используемые при разработке платформы бренда. 
	
	
	
	
	

	Тема 3.1 Метод Кипленга
	
	4
	
	10
	14

	Тема 3.2  Технологии поиска творческих идей
	
	4
	
	10
	14

	Тема 3.3 Обратный мозговой штурм
	
	4
	
	10
	14

	Тема 3.4 Оценка эффективности работы дизайнера при разработке бренда
	
	4
	
	10
	14

	Контроль: зачет 
	
	
	
	
	

	Итого по дисциплине
	
	32
	
	76
	108


3  МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ

Для успешного освоения дисциплины следует ознакомиться с содержанием разделов и тем по дисциплине (см. п. 2), следовать технологической карте при выполнении самостоятельной работы (табл. 3), использовать рекомендованные ресурсы (п. 4) и выполнять требования внутренних стандартов университета. 

4 Перечень учебно-методического обеспечения 
для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине
4.1 Основная учебная литература 
1. Леонова, Наталья Ивановна. Основы дизайна : учебно-методическое пособие для фак. технологии и предпринимательства  / Н. И. Леонова ; Новосиб. гос. пед. ун-т.  - Новосибирск : НГПУ, 2013. - 125 с. : ил. - Библиогр.: с. 123-124. - Доступна эл. версия в ЭБС НГПУ. - Режим доступа: https://lib.nspu.ru/views/library/56927/read.php. - Подготовлено и издано в рамках реализации Программы стратегического развития ФГБОУ ВПО "НГПУ" на 2012-2016 гг.. - ISBN 978-5-00023-154-8.
	2. Макашева, Зинаида Мефодьевна. Брендинг : [учебное пособие] / З. М. Макашева, М. О. Макашев.  - Санкт-Петербург : Питер, 2011. - 288 с. : ил. - (Учебное пособие). - Библиогр.: с. 273-283. - ISBN 978-5-94807-039-1.

	3. Овчинникова, Раиса Юрьевна. Дизайн в рекламе [Электронный ресурс] : основы графического проектирования : учебное пособие для вузов по специальностям «Дизайн», «Реклама» / Р. Ю. Овчинникова ; под. ред. Л. М. Дмитриевой.  - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 239 с. - (Азбука рекламы). - Доступна эл. версия. ЭБС "IPRbooks". - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/.html . - ISBN 978-5-238-01525-5.


4.2 Дополнительная учебная литература, в том числе из фондов библиотеки НГПУ
4. Нильсон, Торстен. Конкурентный брендинг : заставьте чужой опыт работать на себя! / Т. Нильсон ; [пер. с англ. С. Жильцов].  - Санкт-Петербург [и др.] : Питер, 2003. - 208 с. - (Маркетинг для профессионалов). - ISBN 5-94723-154-9. - ISBN 0-471-984574 (англ.).
	5. Васильева, Маргарита. Бренд: сила личности / М. Васильева, А. Надеин.  - Санкт-Петербург [и др.] : Питер, 2003. - 208 с. - (Деловой бестселлер). - ISBN 5-88782-373-9.

	6. Уэллс, Уильям. Реклама : принципы и практика / У. Уэллс, Дж. Бернет, С. Мориарти ; [пер. с англ. Е. Алюшинской и др. ; под ред. С. Г. Божук].  - Санкт-Петербург : Питер, 2001. - 800 с. : ил., фот., табл., схемы - (Маркетинг для профессионалов). - Библиогр. в примеч. в конце гл.. - Словарь: c. 760-776. - Указ. имен: c. 777-779. - Предм. указ.: с. 780-792. - Указ. фирм и торг. марок: с. 792-797. - ISBN 5-318-00284-6. - ISBN 0-13-0835571-4 (англ.).

	7. Уиллер, Алина. Индивидуальность бренда : Руководство по созданию, продвижению и поддержке сильных брендов / А. Уиллер ; [пер. с англ. А. Лисовского ; ред. В. Ионов].  - Москва : Альпина Бизнес Букс, 2004. - 235 с. : ил., 4 л. фот. - Библиогр.: с. 224-225. - ISBN 5-9614-0059-Х (рус.). - ISBN 0-471-21326-8 (англ.).

	8. Уэллс, Уильям. Реклама : принципы и практика / У. Уэллс, Дж. Бернет, С. Мориарти ; [пер. с англ. под ред. Л. Богомоловой].  - Санкт-Петербург [и др.] : Питер, 2008. - 736 с. : ил. - (Маркетинг для профессионалов). - Словарь: c. 694-719. - ISBN 0-13-146560-0 (англ.). - ISBN 978-5-469-01172-9.

	9. Сафонов, Александр Викторович. Проектирование полиграфического производства : учебник для вузов по специальности "Технология полиграфического производства"  / А. В. Сафонов, Р. Г. Могинов ; под общ. ред. А. В. Сафонова ; М-во образования и науки РФ, Федер. агентство по образованию.  - Москва : Дашков и К, 2010. - 500 с. - Библиогр.: с. 474-476. - ISBN 978-5-394-00331-8.

	10. Антипов, Константин Валерьевич. Основы рекламы : учебник для экон. вузов по специальности "Реклама" и экон. специальностям : рек. М-вом образования и науки РФ / К. В. Антипов.  - Москва : Дашков и К, 2012. - 328 с. : ил., табл. - Библиогр. в сносках. - ISBN 978-5-394-01468-0.

	11. Годин, Александр Михайлович. Брендинг : учебное пособие / А. М. Годин.  - Москва : Дашков и К, 2012. - 184 с. : табл. - Библиогр.: с. 180-182. - Словарь: с. 1963-179. - ISBN 978-5-394-01149-8.


4.3 Ресурсы сети "Интернет"

4.3.1 Ресурсы НГПУ
12. Леонова, Наталья Ивановна. Основы дизайна : учебно-методическое пособие для фак. технологии и предпринимательства  / Н. И. Леонова ; Новосиб. гос. пед. ун-т.  - Новосибирск : НГПУ, 2013. - 125 с. : ил. - Библиогр.: с. 123-124. - Доступна эл. версия в ЭБС НГПУ. - Режим доступа: https://lib.nspu.ru/views/library/56927/read.php. - Подготовлено и издано в рамках реализации Программы стратегического развития ФГБОУ ВПО "НГПУ" на 2012-2016 гг.. - ISBN 978-5-00023-154-8.
4.3.2 Ресурсы открытого доступа:
13. Овчинникова, Раиса Юрьевна. Дизайн в рекламе [Электронный ресурс] : основы графического проектирования : учебное пособие для вузов по специальностям «Дизайн», «Реклама» / Р. Ю. Овчинникова ; под. ред. Л. М. Дмитриевой.  - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 239 с. - (Азбука рекламы). - Доступна эл. версия. ЭБС "IPRbooks". - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/.html . - ISBN 978-5-238-01525-5.
4.4 Технологическая карта самостоятельной работы студента 
Таблица 3.1  

Технологическая карта самостоятельной работы студента
(для очной формы обучения)

	№
	Темы

дисциплины
	Задания

для самостоятельной работы
	Трудоемкость задания, часы
	Перечень учебно-методического обеспечения

 (номера источников из п.п. 4.1 – 4.3)

	1
	Раздел 1.  Цели, задачи брендинга
	конспект
	6
	1,2, 7

	2
	Раздел 2.   Маркетинговые исследования как основа для построения платформы бренда.
	Особенности и требования к рекламным обращениям в зависимости от носителя рекламной информации. Составить таблицу для определенного вида товара.
	
	

	3
	Тема 2.1  Анализ ситуации
	Анализ рекламных обращений в среде. Индивидуальные темы для сообщений.
	10
	1,2, 4

	4
	 Тема 2.2. Брендинг и коммуникации.
	Разработать концепцию рекламного обращения в соответствии с рекламными технологиями. Творческое задание.
	10
	1,2, 7,8

	5
	Тема 2.3 Визуализация информации
	Подготовить эскизное решение концепции посредством графического языка.
	
	

	6
	Раздел 3. Креативные решения в брендинге. Креативные методики, используемые при разработке платформы бренда. 
	Составить анкету для проведения маркетингового исследования.
	10
	8, 10, 11

	7
	Тема 3.1 Метод Кипленга
	Организация и проведение фокус-группы.
	10
	8, 10, 11

	8
	Тема 3.2  Технологии поиска творческих идей
	По результатам проведенных исследований разработать различные типы текстовых обращений.
	10
	9-12

	9
	Тема 3.3 Обратный мозговой штурм
	Подобрать визуальные образы и выразительные средства графического дизайна к разработанным текстовым материалам.
	10
	9-12

	10
	Тема 3.4 Оценка эффективности работы дизайнера при разработке бренда
	Провести тестирование рекламных макетов.
	10
	7, 9-12

	Итого
	76
	


4.5 Выполнение курсовой работы (проекта) 

Курсовая  работа по данной дисциплине не предусмотрена.
5 РЕСУРСЫ,  НЕОБХОДИМЫЕ  ДЛЯ  ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО  ПРОЦЕССА  ПО  ДИСЦИПЛИНЕ

5.1 Информационные технологии

Образовательный процесс осуществляется с применением локальных и распределенных информационных технологий (таблица 4, 5).

Таблица  4
Локальные информационные технологии
	Группа программных средств
	Наименование программного продукта

	Операционные системы
	Microsoft Windows 8 Professional

	Офисные программы
	Microsoft Office Standard 2010

	Графические редакторы
	Adobe InDesign CC

	Веб-браузеры
	Google Chrome (Бесплатная)


Таблица 5 
Распределенные информационные технологии

	Группа
	Наименование

	Библиотеки и образовательные ресурсы (в том числе персональные сайты преподавателей НГПУ)
	Электронная библиотека НГПУ http://lib.nspu.ru

	
	Персональные сайты преподавателей НГПУ http://prepod.nspu.ru

	
	Учебное видео на сайте Видеолетопись НГПУ http://tv-news.nspu.ru

	
	Учебное видео на сайте НГПУ-онлайн http://live.nspu.ru

	
	Система электронных портфолио студентов НГПУ 


5.2 Материально-техническая база

Таблица 6
Материально-техническая база 
	Помещения для осуществления образовательного процесса
	Перечень основного оборудования


	Адрес (местоположение)

	Аудитории для проведения практических/семинарских/лабораторных занятий

	Лаборатория графического дизайна:

Ауд.103 учебного корпуса №2 НГПУ
	Комплект специальной учебной мебели. Основное оборудование: компьютеры Intel Pentium G3240 с возможностью выхода в сеть Интернет и доступом в электронную информационно-образовательную среду вуза, с лицензированным, ежегодно обновляемым программным обеспечением – 12 шт., коммутатор TP-Link – 1 шт.
	Советская, 79



	Аудитории для текущего контроля и промежуточной аттестации

	Лаборатория графического дизайна:

Ауд.103учебного корпуса №2 НГПУ
	Комплект специальной учебной мебели. Основное оборудование: компьютеры Intel Pentium G3240 с возможностью выхода в сеть Интернет и доступом в электронную информационно-образовательную среду вуза, с лицензированным, ежегодно обновляемым программным обеспечением – 12 шт., коммутатор TP-Link – 1 шт.
	Советская, 79



	Помещения для самостоятельной работы и курсового проектирования

	Ауд.103 учебного корпуса №2 НГПУ
	Комплект специальной учебной мебели. Основное оборудование: компьютеры Intel Pentium G3240 с возможностью выхода в сеть Интернет и доступом в электронную информационно-образовательную среду вуза, с лицензированным, ежегодно обновляемым программным обеспечением – 12 шт., коммутатор TP-Link – 1 шт.
	Советская, 79




6. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

Задание № 1

Подготовить презентацию: 

«Анализ ситуации. Прямые конкуренты  и конкуренты в индустрии»
Опубликовать результаты исследования: 

- маркетинговых исследований;

- наблюдение в среде;

- опрос;

- анкетирование;

- математический анализ результатов маркетинговых исследований. 

Формы предоставления результатов маркетинговых исследований (таблицы, графики, схемы, диаграммы).
Задание № 2

Творческое задание: Разработать визуальную  концепцию  бренда  в соответствии с ситуацией на рынке на основе предыдущих исследований 
Задание № 3

Творческое задание:  Организация и проведение  интернет-опроса и фокус-группы 
Задание № 4
Подобрать визуальные образы и выразительные средства графического дизайна к разработанным текстовым материалам. Применить на серии рекламных брошюр на заданную тему. Предоставить оригинал-макеты рекламных брошюр.
Зачет по дисциплине выставляется студенту при условии выполненных заданий 1-4.
Зачет
Контролируемые результаты обучения (коды результатов): ОПК-6, ПК -2.

Форма проведения  контроля: зачет.

Текущий контроль успеваемости осуществляется путем анализа учебных работ, что позволяет оценить индивидуальную динамику формирования профессиональной деятельности и профессиональных компетенций студента и в соответствии с видом профессиональной деятельности.

Метод оценивания: анализ работ по изучаемым темам.

Структура: перечень работ, включаемых в технологическую карту самостоятельной работы студента.
Критерии выставления отметок: 
	«Зачтено»
	- Знания основных тем по курсу, отличается глубиной и полнотой раскрытия темы;

- владение терминологическим аппаратом;

- умение объяснять сущность, явлений, процессов, событий, делать выводы и обобщения, давать аргументированные ответы, приводить примеры;

- умение пользоваться информационными системами, информационными ресурсами для поиска и анализа необходимой информации;

-  допускается две-три неточности в заданиях.

	«Не зачтено» (компетенции не сформированы)
	- Незнание процессов изучаемой предметной области, отличающееся неглубоким раскрытием темы;

- незнание основных вопросов теории, несформированные навыки анализа явлений, процессов;

- неумение давать аргументированные ответы, слабое владение монологической речью, отсутствие логичности и последовательности;

- допускаются серьезные ошибки в содержании заданий.
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