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1. Общие положения 

 

Настоящий стандарт распространяется на следующие виды письменных 

работ: 

- курсовые работы (проекты); 

- выпускные квалификационные работы (бакалаврские работы), 

магистерские диссертации. 

Настоящий стандарт разработан с учетом требований следующих 

государственных стандартов: 

1. СТО СМК НГПУ 700244-0103-2019. ВЫПУСКНАЯ 

КВАЛИФИКАЦИОННАЯ РАБОТА. Требования 

2. СТО СМК НГПУ 700240-0601-2019. КУРСОВАЯ РАБОТА. 

КУРСОВОЙ ПРОЕКТ. Требования. 

3. ГОСТ Р 7.0.5-2008 Система стандартов по информации, 

библиотечному и издательскому делу. Библиографическая ссылка. Общие 

требования и правила составления.  

 

2. Требования к выпускной квалификационной работе 

 

Курсовая работа представляет собой учебное студенческое 

исследование (разработку). Назначение курсовой работы в том, чтобы 

выяснить, насколько студент способен применять полученные в процессе 

обучения знания, умения и навыки для самостоятельного решения 

теоретических и (или) практических задач из области профессиональной 

деятельности, относящейся к конкретным дисциплинам.  

К курсовой работе предъявляется требование самостоятельности 

выполнения, которое относится ко всем этапам решения поставленных задач. 

В частности, при выполнении теоретических исследований студент в своей 

курсовой работе должен продемонстрировать начальные навыки научного 

мышления. Для этого вполне достаточно квалифицированно и грамотно 

сформулировать проблему, проанализировать специальную литературу, 

показать навыки работы с источниками. 

Выпускная квалификационная работа (ВКР) может быть 

самостоятельным исследованием или логическим продолжением курсовой 

работы, идеи и выводы которой реализуются на более высоком теоретическом 

и практическом уровне. В последнем случае курсовая работа может быть 

использована в качестве составной части (раздела) выпускной 

квалификационной работы. 

Темы курсовых и выпускных квалификационных работ 

разрабатываются кафедрой рекламы и связи с общественностью, 

принимающими участие в реализации основной образовательной программы, 

и утверждаются на ученом совете института. 
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Средний объем курсовой работы – 20-30 листов, бакалаврской работы -

50-60 листов, магистерской диссертации – 60-80 листов печатного текста. 

Приложения в указанный объем не включаются. 

 

2.1.  Требования к структуре письменных работ 

Структурными элементами письменной работы являются: 

- титульный лист; 

- заявление о самостоятельном характере выполненной работы (справка 

об антиплагиате); 

- оглавление; 

- введение; 

- основная часть; 

- заключение; 

- библиографический список; 

- приложения. 

Титульный лист является первой страницей работы и заполняется в 

соответствии с определенными правилами (выдается кафедрой). Он должен 

содержать наименование вышестоящей организации, наименование высшего 

учебного заведения, института, кафедры, вид работы (курсовая работа, 

выпускная квалификационная работа бакалавра, магистерская диссертация), 

шифр и наименование специальности (направления), наименование профиля 

(магистерской программы), название темы работы (без кавычек), сведения об 

исполнителе и научном руководителе, а также город и год выполнения (без 

слова «год»). 

За титульным листом выпускной квалификационной работы помещают 

лист с заявлением о самостоятельном характере выполненной работы (из 

системы антиплагиат). 

В курсовых работах за титульным листом помещают заявление о 

самостоятельном характере выполненной работы. 

За заявлением о самостоятельном характере выполненной работы 

помещается ОГЛАВЛЕНИЕ. Оно должно включать наименование всех 

структурных элементов, за исключением заявления о самостоятельном 

характере выполненной работы, с указанием номеров страниц, с которых 

начинаются соответствующие структурные элементы письменных работ. 

Поскольку Оглавление отражает структуру выполненной работы, 

названия разделов, подразделов и пунктов должны быть предельно ѐмкими и 

точно соответствовать их содержанию; эти названия не должны дублировать 

общее название работы. 

ВВЕДЕНИЕ является одной из наиболее ответственных составляющих 

курсовой и выпускной квалификационной работы. Оно вводит читателя в тему 

работы, должно быть максимально четким и включать ряд обязательных 

элементов: 

 актуальность выбранной темы; 

 цель и задачи (4-5) работы; 
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 объект и предмет исследования; 

 объект наблюдения;  

 степень изученности (разработанности) проблемы;  

 методы научного исследования, использованные в работе; 

 научная новизна исследования (для магистерской диссертации); 

 теоретическая и практическая значимость (для магистерской 

диссертации); 

 структура работы. 

Содержание, как и структура основной части работы, определяются ее 

автором совместно с руководителем, однако текст должен быть выполнен в 

соответствии с общими требованиями к функциональному стилю научно-

исследовательской работы. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ содержит краткое изложение выводов по решению 

поставленных задач, в нем должны быть изложены итоговые результаты.  

БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК включает в себя сведения об 

источниках, использованных при создании курсовой или выпускной 

квалификационной работы. (ПРИЛОЖЕНИЕ) 

В Приложения рекомендуется включать материалы, связанные с 

выполненной курсовой или выпускной квалификационной работой, которые 

по каким-либо причинам не могут быть включены в основную часть. К ним, в 

частности, относятся: 

- таблицы вспомогательных цифровых данных; 

- справочные данные; 

- документы организации; 

- крупные схемы; 

- и другие. 

 

3 Правила оформления письменных работ 

 

3.1 Общие требования к оформлению письменных работ 

Текст должен быть выполнен с использованием компьютера и принтера 

на одной стороне листа белой бумаги. Цвет шрифта должен быть черным, 

высота букв, цифр и других знаков для основного текста должна составлять 14 

пунктов (в таблицах 12), межстрочный интервал - 1,5 (в таблицах - 1,0) 

форматирование текста по ширине (все заголовки  - по середине) , абзацный 

отступ – 1,25, шрифт - Times New Roman.  

Поля страницы: левое – 2,5 см, правое – 1 см, верхнее – 2 см, нижнее – 2 

см. 

Страницы текста письменной работы нумеруются арабскими цифрами, 

соблюдая сквозную нумерацию по всему тексту работы. Номер страницы 

проставляется в центре нижней части листа.  

Кавычки в тексте оформляются единообразно - «…». Инициалы нельзя 

отрывать от фамилии и следует размещать перед фамилией. 
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При проверке текста ВКР следует обращать внимание на интервалы 

между абзацами: лишние отступы не допускаются. Обязательно 

осуществляйте редактирование текста со знаком «отобразить все знаки».   
 

 

 

Титульный лист, задание на выпускную квалификационную работу и 

заявление о самостоятельном характере выполненной работы включаются в 

общую нумерацию страниц работы, но номера на них не проставляются 

(первая цифра проставляется на первой странице ОГЛАВЛЕНИЯ). 

Иллюстрации и таблицы, расположенные на отдельных листах, 

включают в общую нумерацию страниц письменной работы.  

ПРИЛОЖЕНИЯ должны иметь общую с остальной частью документа 

сквозную нумерацию страниц. 

Все элементы титульного листа выпускной квалификационной работы 

выполняются с использованием гарнитуры шрифта TimesNewRoman, высота 

букв должна составлять 14 пунктов. 

Заголовки структурных элементов следует располагать в середине 

строки без точки в конце и печатать прописными буквами полужирным 

шрифтом, не подчеркивая. 

 

Основную часть работы следует делить на разделы, подразделы и 

пункты. Объем и структура разделов должны быть соразмерны между собой. 

В тексте можно использовать автоматическую расстановку переносов.  

В тексте ВКР, кроме общепринятых буквенных аббревиатур, 

допускается использовать введенные авторами буквенные аббревиатуры. При 
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этом первое упоминание таких аббревиатур указывается в круглых скобках 

после полного наименования, в дальнейшем они употребляются в тексте без 

расшифровки.  

При подготовке работы необходимо соблюдать равномерную 

плотность, контрастность и четкость изображения по всему тексту. 

Каждая структурная часть письменной работы начинается с новой 

страницы, за исключением подразделов и подпунктов. Подразделы и 

подпункты располагаются последовательно по тексту работы. 

Не допускается размещение заголовка подраздела и подпункта в конце 

страницы, если на ней не умещаются, по крайней мере, две строки идущего за 

заголовком текста. 

Разделы, подразделы, пункты не могут начинаться или заканчиваться 

таблицами и рисунками. После рисунка или таблицы в конце подраздела 

(пункта) должен быть текст (минимум один абзац). 

Допускаются следующие сокращения: 

– на протяжении всего текста все однотипные слова должны 

сокращаться единообразно или не сокращаться вообще (например, не следует 

употреблять в одном тексте слово «год» в сокращенной форме, а слово «век» 

– в полной, или же в одном месте текста писать «то есть», а в другом – «т.е.»; 

– если сокращенное слово относится к ряду чисел, имен, названий, оно 

не повторяется у каждого члена ряда («интервалы в 5, 8 и 10 с...», а не 

«интервалы 5 с, 8 с и 10 с…»); 

– порядковые числительные сокращаются так: 5-й (пятый), 5-я (пятая), 

5-х (пятых), 5-го (пятого) и т.д. (но не 5-ый, 5-ая, 5-ых, 5-ого); 

– сложные существительные и прилагательные с числительными в 

составе сокращаются следующим образом: 15-летний, 20-метровый и т.п. 

(неправильно: 15-тилетний, 20-тиметровый); 

– общепринятые сокращения (и др., и пр., и т.д., и т.п., и т.е.) допустимы 

в середине предложения, если далее следует согласованное с ним во 

(например, надо писать «эти и другие работы», а не «эти и др. работы»).  

 

3.2 Нумерация разделов и подразделов  

 

Наименования структурных элементов «ОГЛАВЛЕНИЕ», 

«ВВЕДЕНИЕ», «ЗАКЛЮЧЕНИЕ», «БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК» 

являются заголовками структурных элементов ВКР. Каждый структурный 

элемент ВКР, главы и приложения следует печатать с нового листа 

(страницы).  
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Слово «ОГЛАВЛЕНИЕ» пишется прописными буквами и 

выравнивается по центру строки. Для каждого заголовка проставляется номер 

страницы.  

 

Заголовки глав в тексте работы следует нумеровать арабскими 

цифрами и равнение по центру, прописными (большими буква) буквами без 

точки, не подчеркивая. Главы должны иметь порядковую нумерацию в 

пределах всего текста.  
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Название глав отделяется от названия параграфа 1,5 интервалом. 

Название параграфа отделяется от последующего текста 1,5 интервалом.  

Подзаголовки нумеруются в пределах заголовка. Номер подзаголовка 

включает номер заголовка, разделённые точкой. После номера заголовка и 

подзаголовка в тексте точку не ставят. Подзаголовки следует печатать по 

центру, с прописной буквы без точки в конце, не подчеркивая.  

Если заголовок не помещается в строке, то при разбивке его на строки 

следует учитывать смысловую и логическую связь между словами. Переносы 

в словах заголовков (подзаголовках) не допускаются. Заголовок 

(подзаголовок) не должен быть последней строкой на странице.  

Заголовок главы от названия параграфа в тексте работы следует 

отделять одним межстрочным (1,5) интервалом. 

 

3.3. Ссылки и цитаты 

 

Любое заимствование из литературного источника (цитирование, 

заимствование положений, формул, таблиц, отсылка к другому изданию и т.д.) 

должно иметь ссылку. Выбор вида ссылок нужно согласовать с научным 

руководителем.  

Внутритекстовые ссылки на использованные источники следует 

приводить в квадратных скобках, указывая порядковый номер по списку 

использованных источников, например [3]. При использовании цифровых 

данных или цитаты указываются и страницы [5, с. 21]. 

При ссылках на стандарты и технические условия указывают только их 

обозначение, при этом допускается не указывать год их утверждения при 

условии полного описания стандарта в списке использованных источников.  

В тексте ВКР допускаются внутритекстовые ссылки на структурные 

элементы ВКР, например, «…в соответствии с главой 2». 

Если номер структурного элемента ВКР состоит из цифр (буквы и 

цифры), разделенных точкой, то наименование этого структурного элемента 

не указывают, например, «…по 2.1».  

В тексте ВКР допустимо цитирование с соблюдением следующих 

требований: 

а) цитируемый текст должен приводиться в кавычках без изменений; 

б) при пропуске слов используется знак «…»; 

в) каждая выдержка из цитируемого источника должна оформляться 

как отдельная цитата; 

г) все цитаты должны сопровождаться указаниями на источник по 

правилам составления библиографических описаний. 

 

3.4. Формулы 

 

Формулы набираются в редакторе формул, который обязательно 

имеется среди офисных приложений Microsoft Word.  
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Если формулы являются длинными и громоздкими, содержат знаки 

суммирования, произведения, дифференцирования, интегрирования то их 

следует выделять из текста в отдельную строку. Если формула не умещается в 

одну строку, она переносится после знака арифметического действия (= или + 

или : или *), причем знак действия повторяется в новой строке. После 

формулы идет пояснение всех символов формулы. Буквенные обозначения 

дают в той же последовательности, в которой они приведены в формуле. 

Первая строка пояснения должна начинаться с абзацного отступа со слова 

«где» без двоеточия. 

Формулы нумеруются сквозной нумерацией в пределах всей ВКР 

арабскими цифрами, если они используются не один раз. Номер формулы 

указывают в круглых скобках в крайнем правом положении на строке. Выше 

и ниже каждой формулы оставляется свободная строка. 

 

Пример. Плотность каждого образца ρ, кг/м3, вычисляют по формуле 

(1). 

ρ = m/v      (1) 

 

где m – масса образца, кг; ν – объём образца, м3. 

 

Если формулы являются простыми, короткими, не имеющими 

самостоятельного значения и не пронумерованы, то допустимо их размещение 

в тексте, без выделения отдельной строки.  

Формулы, помещённые в приложениях, должны нумероваться 

отдельной нумерацией арабскими цифрами в пределах каждого приложения с 

добавлением перед каждым номером обозначения приложения, например 

формула (В.1). 

 

3.5. Иллюстрации (Рисунки) 

 

Все рисунки в тексте ВКР (графики, чертежи, схемы, диаграммы 

фотоснимки, рисунки и др.) размещают непосредственно после первой ссылки 

на них (или на следующей странице) и обозначают словом «Рисунок».  

На все рисунки в тексте выпускной квалификационной работы 

обязательно должны быть ссылки. Нумерация рисунков сквозная (если в 

работе только одна иллюстрация, ее нумеровать не следует и слово «Рисунок» 

под ней не пишется). 

Иллюстрации следует нумеровать арабскими цифрами сквозной 

нумерацией. Допускается нумеровать иллюстрации в пределах раздела. В этом 

случае номер иллюстрации состоит из номера раздела и порядкового номера 

иллюстрации в пределах раздела, разделенных точкой. Если в тексте работы 

один рисунок, то он должен быть обозначен «Рисунок 1». 
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Иллюстрации при необходимости могут иметь наименование, которое 

размещается непосредственно под иллюстрацией без точки в конце и не 

переносится на другую страницу. 

При создании иллюстраций допускается использовать размер шрифта 

менее 14 пунктов. 

Границы иллюстрации не должны выходить за поля страницы. 

На все иллюстрации должны быть даны ссылки в тексте. При ссылке 

следует писать слово «рисунок» с указанием его номера. Например, На 

рисунке 1 показаны данные или Основные показатели деятельности компании 

показаны на рисунке 1.  

Иллюстрация вместе с названием должна быть отделена сверху и снизу 

от основного текста одной пустой строкой. 

Слово «Рисунок», его номер и наименование помещают ниже 

изображения по центру. Название рисунка должно отображать его 

содержание. При необходимости в название рисунка возможно включение 

поясняющих данных. 

 

3.6. Таблицы 

 

В работе следует использовать таблицы, которые помогают 

систематизировать, структурировать и наглядно представлять данные. Ссылка 

на таблицу в тексте обязательна. Таблицу следует располагать в тексте лишь 

после её упоминания. Допускается применять в таблице размер шрифта 

меньший, чем в тексте (11,12 кегль, 1,0 интервал).  

Каждая таблица должна иметь порядковый номер в пределах всей ВКР. 

Нумерационный заголовок не пишется, если таблица в выпускной 

квалификационной работе единственная. В этом случае нецелесообразно 

писать и само слово «Таблица». 
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Название таблицы должно отражать её содержание, быть точным, 

кратким. Название следует помещать над таблицей, равнение по ширине, в 

одну строку с номером через тире: «Таблица 1 – Наименование», при этом 

точку после номера таблицы и наименования не ставят. В названии таблицы 

не допускается использование переносов. Название таблицы и рисунков не 

должно быть оторвано от них, то есть должно располагаться на одной 

странице. 

Таблицу с большим количеством строк допускается переносить на 

другую страницу. При этом слово пишут слова «Окончание таблицы 1». При 

переносе таблицы на другой лист название таблицы не повторяют. В этом 

случае вместо заголовков граф переносят строку с номерами столбцов.  

Все графы таблицы должны иметь заголовки. Заголовки граф и строк 

таблицы следует ставить в именительном падеже единственного числа, писать 

со строчной буквы. В конце заголовков и подзаголовков таблиц точки не 

ставят.  

В таблице должны быть указаны единицы измерения. Если единица 

измерения единая, то ее указывают после заголовка. Если используют разные 

единицы измерения, то вводят соответствующую графу: «Единицы 

измерения». 

Если в таблице отсутствуют сведения, то следует ставить многоточие 

(…) или писать Нет свед. Если нет возможности проставить в ячейке таблицы 

какие-либо сведения, то в ней следует ставить тире (оставлять ячейку 

свободной не рекомендуется). 

В тексте работы можно использовать ссылки не только конкретно на 

таблицу, но и на отдельную её строку (строка 3 таблицы 2 показывает…) и на 

отдельный столбец (в столбце 4 табл. 3 показаны…). 

Нумерация таблиц в приложениях осуществляется в пределах каждого 

приложения. 

 

3.8. Оформление списка использованных источников 
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БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК – элемент библиографического 

аппарата, который содержит библиографические описания использованных 

источников и помещается после заключения. Такой список составляет одну из 

существенных частей квалификационной работы, отражающую 

самостоятельную творческую работу ее автора. 

При оформлении как ссылок, так и списка литературы, должен 

применяться единообразный порядок библиографического описания для всего 

документа. Для оформления Списка использованных источников следует 

руководствоваться требованиями – ГОСТ Р 7.0.5-2008 «Библиографическая 

ссылка. Общие требования и правила составления». 

Список должен включать в себя литературные, статистические и 

другие источники, материалы из которых использовались при написании 

курсовой и выпускной квалификационной работы. К ним относятся 

монографическая литература, периодическая литература (статьи из журналов 

и газет), докторские и кандидатские диссертации и их авторефераты, 

законодательные и инструктивные материалы, статистические сборники, а 

также другие отчетные и учетные материалы, официальные web-сайты, статьи 

из электронных журналов. 

Для курсовых и выпускных квалификационных работ список 

использованных источников оформляется как нумерованный список по 

алфавиту, точка после номера не проставляется. В одном списке разные 

алфавиты не смешиваются: иностранные источники размещают в конце 

перечня всех материалов. Принцип расположения в алфавитном списке – 

«слово за словом», т.е. при совпадении первых слов – по алфавиту вторых и 

т.д., при нескольких работах одного автора – по алфавиту заглавий, при 

нескольких работах авторов, написанных им в соавторстве с другими – по 

алфавиту фамилий соавторов. 

Независимо от алфавитного порядка первыми должны быть размещены 

нормативные акты в соответствии с их юридической силой: 

- Конституция России; 

- Федеральные конституционные законы; 

- Федеральные законы (сначала – кодексы); 

- Законы субъектов России (этим заканчиваются законы); 

- Указы Президента России; 

- Постановления Правительства России; 

- приказы, инструкции, письма и другие акты Федеральных органов 

исполнительной власти России (министерств, агентств, служб, управлений РФ 

и др.); 

- распоряжения губернаторов; 

- распоряжения областных (республиканских) правительств 

Сведения об использованных источниках следует нумеровать 

арабскими цифрами без точки, печатать с абзацного отступа, выравнивание – 

по ширине. 
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Примеры библиографического описания для списка использованных 

источников и ссылок приведены в Приложении 2.  

 

3.9. Даты 

 

Учебный, хозяйственный, бюджетный, операционный год пишется 

через тире (в 2007 – 2008 гг.) Века следует писать римскими цифрами (VI – IX 

вв.), столетия принято записывать арабскими цифрами, например, 70 – 80-е гг. 

XX в. При написании дат не допускается отделение от цифр переносом на 

другую строку обозначений «г.», «в.» и т. д. 

 

3.10. Приложения 

 

В тексте ВКР на все приложения должны быть даны ссылки. 

Приложения располагают в порядке ссылок на них в тексте документа. Каждое 

приложение начинают с новой страницы с указанием наверху выравнивая по 

правому краю страницы слова «ПРИЛОЖЕНИЕ». Приложения обозначают 

заглавными буквами русского алфавита, начиная с буквы А, за исключением 

букв Ë, З, Й, О, Ч, Ь, Ы.  

Приложение должно иметь заголовок, который записывается 

симметрично по центу относительно текста с прописной буквы, отдельной 

строкой. Заголовок приложения отображается в оглавлении ВКР. Приложения 

должны иметь общую с остальной частью документа сквозную нумерацию 

страниц. 

Каждое Приложение следует начинать с новой страницы с указанием 

наверху посередине страницы слова ПРИЛОЖЕНИЕ и его буквенного 

значения. Приложение должно иметь заголовок, который записывают на 

второй строке по центру с прописной буквы отдельной строкой. 

В тексте работы на все Приложения должны быть даны ссылки. При 

ссылке следует писать слово «Приложение» с указанием его буквенного 

значения. 

Сами Приложения располагают в последовательности, адекватной 

порядку обращения к ним. 

Текст каждого Приложения, при необходимости, может быть разделен 

на разделы, подразделы, пункты, подпункты, которые нумеруют в пределах 

каждого Приложения. Перед номером ставится обозначение этого 

Приложения. 

 

3.11. Рекомендуемые словоупотребления и научные клише 

 

При написании курсовых и квалификационных работ могут быть 

использованы следующие стандартные выражения: 

 в документе (статье, монографии, коллективной монографии, книге, 

брошюре, сборнике, работе); 
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 в первой (второй, третьей, этой, данной) главе (документа, статьи, 

монографии); 

 в первом (втором, третьем, этом, данном) разделе, параграфе (книги, 

брошюры, сборника); 

 анализируется/ются (какая) проблема, теория, эволюция, развитие, 

структура, деятельность, природа, воздействие, метод, круг проблем; 

проблема, теория, эволюция, развитие, структура, деятельность, природа, 

воздействие, метод, круг проблем (чего); основные проблемы, такие 

проблемы, как, такие теории, как, различного рода взгляды, (характерные) 

рассуждения особенности, (основные) закономерности, направления, 

(главные) тенденции; 

 структура и деятельность, факторы, принципы, причины, результаты, 

итоги, факты, методы способы (чего); 

 дается/ются теория, (общая) постановка проблемы, полный анализ, 

теоретическая основа, интерпретация, истолкование, попытка (подробного) 

истолкования, (теоретическое) объяснение, (научное) освещение, (подробное) 

описание, (теоретическое) обоснование, (научное) определение, дефиниция 

(чего), понятие (о чем), классификация, (полное) представление (о чем), 

критика, (критическая) оценка, (сравнительная, поэтапная, краткая, полная) 

характеристика, характеристика основных черт, (аргументированный) отпор, 

(краткий, подробный) очерк, (краткий, обстоятельный, детальный, 

исчерпывающий, хронологический, критический) обзор, (обобщающая) 

картина, (огромный) материал, ряд (ценных) данных, (научно обоснованный) 

ответ, обобщение, заключение, принципы; результаты, (теоретические) 

основы, примеры, (некоторые) рекомендации; 

 излагается/ются теория, история (возникновения, формирования, 

зарождения, развития, создания), предмет, метод, методика исследования, 

содержание, план; проблемы, такие проблемы, как; (основные) положения, 

правила, принципы, идеи, (общие) идеи, категории, основы теории, взгляды, 

задачи исследования, цели исследования, причины. 

 исследуется/ются проблема, вопрос, комплекс вопросов, процесс, 

влияние, взаимодействие, зависимость, применение; проблемы, вопросы 

происхождения, исторические корни, процессы, свойства, явления, случаи, 

(новые) материалы и документы; 

 классифицируются факты; 

 обосновывается/ются (выдвинутая) гипотеза, теория, данное 

положение, круг проблем, необходимость, тезис; взгляды, выводы, способы, 

методы; 

 обобщается/ются опыт; выводы, данные, не только данные, но и 

 материалы, полученные) результаты, (некоторые) явление, частные 

случаи. 

 Описывается/ются теория, метод, методика, способ, система, ход, 

явление, ряд 
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 фактов, (основные) закономерности, особенности, виды, результаты, 

свойства, 

 принципы, факты. 

 освещается/ются проблема, (широкий) круг проблем, теория. Данный 

 вопрос, основная) закономерность, принцип, метод; (общие, 

некоторые) 

 проблемы, аспекты, теории, основные закономерности, принципы, 

цели, задачи, 

 формы, методы. 

 показывается/ются (творческий) характер, (основная) идея, (важная) 

 роль, огромное значения, влияние, сущность, теоретическая 

недостаточность, 

 возможности и результаты, подвергается критике теория, 

рассмотрению, 

 изучению, анализу; критике характерные представления, критике 

концепции, 

 анализу результаты. 

 приводится/ятся (обширный статистический) материал, анализ, 

 характеристика, исследование; сведения, данные, факты, примеры, 

 доказательства, результаты. 

 разбирается/ются проблема, вопрос, пример, явление; (основные) 

 направления, тенденции. 

 раскрывается/ются проблема, ряд проблем, содержание, сущность, 

суть; 

 (основные, коренные) положения, проблемы. 

 рассматривается/ются проблема, теория, вопрос, сущность, метод, 

 определение, принцип, зависимость, значение, частный случай, 

пример; 

 закономерности, основные принципы, тенденции и направления, 

особенности 

 категории; правила, факторы, (способствующие, обуславливающие) 

свойства, 

 основы, данные, выводы, (два, три) этапа, место и роль. 

 содержится/атся изложение теории, критика анализ; (основные) 

 положения, принципы, закономерности, результаты. 

 сопоставляются полученные данные, результаты, факты, 

возможности, 

 точки зрения, понятия. 

 характеризуется/ются исследование, сущность, состояние, ряд 

проблем; 

 основные направления; предмет, место и задачи; свойства, 

возможности, 
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 результаты. 

 устанавливается/ются закономерность, закон, тенденция, (новое) 

 понятие, основные, закономерности, законы, критерии, следующие 

положения. 

 Способы выражения отношения к рассматриваемой проблеме: 

 Рассмотрим позицию (кого); 

 Важное (фундаментальное, теоретическое) значение (весомый вклад, 

 актуальная значимость) достоинства видятся в ... 

 Убедительные доводы; 

 интересны соображения; 

 Одна из удачных попыток (описаний, решений) 

 Нельзя не согласиться, нельзя не упомянуть, вслед за А.А. 

Ивановым... 

 Во многом верно (особенно интересно, точно) замечено; 

 Не совсем полно (точно, убедительно); 

 не достаточно разработано; 

 достаточно спорно; 

 иначе рассматривается (трактуется); 

 не учитывается; 

 Нет достаточных оснований; 

 иное понимание; 

 Сопоставим позиции (кого); 

 С других (иных) позиций рассматривается; 

 с других (иных) позиций подходит к... 

 Осталось за пределами описания; 

 Критически рассматривая взгляды (кого), отметим; 

 разбирая взгляды (кого), в частности заметим (что); 

 сопоставив различные точки зрения, далее 

 изложим свой подход (к чему). 

 Ссылки на высказывания, имена, источники: 

 Как полагает (считает, утверждает, высказывается А.А. Иванов: «...» 

 [ссылка]; 

 по мнению (мысли) А.А. Иванова: «...»[ссылка]; 

 эта мысль выражена (высказана, изложена) А.А. Ивановым: «...» 

[ссылка]; 

 этой позиции придерживаются многие исследователи [ссылка]. 

 Ссылки на предыдущее или последующее высказывание: 

 Как было сказано (показано, упомянуто, отмечено, установлено, 

 получено, обнаружено); 

 Как будет сказано (показано, упомянуто, отмечено, установлено, 

 получено, обнаружено); 

 Как говорилось (указывалось, отмечалось, подчеркивалось) выше; 
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 Согласно (сообразно, соответственно) этому; 

 В связи с вышеизложенным; 

 с учетом вышеизложенного необходимо (что); 

 Далее будет сказано, от чего зависит (что); 

 будут исследованы вопросы, которые; 

 Будем исходить из того, что; 

 вопрос о (чем) следует освещать в контексте (чего); 

 В соответствии с этим, в связи с этим. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1 

 

Список рекомендуемой литературы для подготовки и написания 

ВКР по направлению «Реклама и связи с общественностью» для 

профилей «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере», 

«Интернет-коммуникации и реклама» 

 

1. Российская Федерация. Законы. О средствах массовой 

коммуникации : закон Росcийской Федерации от 27.12.1991 N 2124-1 [ред. от 

01.07.2021 : с изм. и доп., вступ. в силу с 01.03.2022].  [Электронный ресурс] // 

СПС «Консультант Плюс». URL: 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ (дата обращения: 

06.03.2022) 

2. Российская Федерация. Законы. О защите прав потребителей : 
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