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Г Л А В А 9
ЧТО ТАКОЕ
ФИРМА И КАК ОНА
ДЕЙСТВУЕТ НА РЫНКЕ

ЗАЧЕМ И ПОЧЕМУ 
СТОИТ ИЗУЧИТЬ ЭТУ ГЛАВУ

Затем, чтобы узнать, кого можно назвать 
бизнесменом и почему размер богатства владельца 
фирмы может меняться весьма стремительно.





Бизнес — это игра, 
величайшая игра в мире, — 
если вы знаете, как в нее 
играть.

                           Томас Дж. Уотсон
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§21. Зачем создаются фирмы

Жизнь любого человека в мире рыночной эконо-

мики связана с постоянным взаимодействием с 

разнообразными фирмами. Фирмы нанимают лю-

дей на работу, фирмы производят товары и услуги,  

которые мы покупаем. Наконец, результаты дея-

тельности фирм сказываются на природной среде, 

в которой мы живем.

Мы уже выяснили, что фирма — это орга-

низация, производящая блага для продажи. Точ-

нее говоря, фирма — организация, обладающая 

следующими признаками (рис. 9-1):

1) создана для производства товаров или услуг;

2) покупает или арендует факторы производ-

ства и комбинирует их в процессе производства благ;

3) свои товары или услуги продает индиви-

дуальным покупателям, другим фирмам или иным 

организациям;

4) цель ее владельцев – получать доход от 

продажи товаров или услуг в форме прибыли. 

Если хозяйственная организация отвечает 

всем этим признакам, то, чем бы она ни занима-

лась — производством самолетов, строительством 

садовых домиков или  продажей цветов, это фир-

ма, коммерческая организация, имеющая владель-

цев, свой персонал и свои активы и стремящаяся 

получить прибыль.
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Рис. 9-1. 
Основные признаки фирмы

ФИРМА — коммерческая организация, приобретающая и/или арендую-
щая факторы производства для создания и продажи благ либо осущест-
вления иной нужной и потому оплачиваемой покупателями деятельно-
сти в целях получения прибыли.

Ответ на вопрос: «Зачем создаются фирмы?» — зависит от того, 

кто его задает: покупатель, предприниматель или экономист.

С точки зрения покупателя, фирмы нужны для того, чтобы постав-

лять на рынок пользующиеся спросом блага. Следовательно, фирма, 

которая производит то, на что нет спроса, с точки зрения покупателя, 

просто бессмысленна. Впрочем, невозможность сбыть товар и полу-

чить доход неизбежно делает деятельность такой фирмы бессмыслен-

ной и для ее владельцев.

С точки зрения предпринимателя, фирма создается для того, чтобы 

приносить ему доход в форме прибыли и другие выгоды, в том числе 

просто удовольствие от успешного решения новой творческой задачи 

по созданию хорошо работающего бизнеса. 

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ — человек, который на свои и заемные средства и 
на свой риск создает фирму, чтобы, соединяя факторы производства, 
создавать блага, продажа которых принесет ему прибыль.

Решить эту задачу успешно удается далеко не каждому предпри-

нимателю. Большинство предпринимательских начинаний (порядка 

Производит товары или оказывает услуги

 

ФИРМА

Покупает или арендует факторы производства
и комбинирует их в процессе производства благ
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80%) оканчиваются неудачей, и люди не только не становятся богаче, 

но теряют все или почти все свои сбережения, вложенные в создание 

фирмы.

Успех приходит к тем, кто не только хочет быть предпринима-

телем, но и обладает предпринимательским талантом. Этот талант 

заключается прежде всего в умении успешно решать задачи, которые 

встают перед любой фирмой:

1) какие товары или услуги производить;

2) в каком объеме их производить;

3) какую технологию использовать для производства;

4) какие факторы производства (ресурсы) приобретать для произ-

водства и в каком объеме;

5) как лучше организовать работу персонала и производственный 

процесс;

6) как оплачивать труд персонала, чтобы люди работали наиболее 

производительно;

7) как продвигать свои товары на рынок;

8) по какой цене предлагать товары к продаже

и т. д.

Если владелец фирмы или нанятые им управляющие (менедже-

ры) решают эти задачи успешно, то фирма получает выручку от про-

даж, достаточную не только для покрытия всех своих затрат, но и для 

получения ее владельцем прибыли.

Такова логика деятельности фирм в рыночной экономике (неза-

висимо от того, являются ли они частными или государственными). 

Но именно прибыль — наиболее естественный источник средств 

для развития не только самой фирмы, но и экономики страны в целом. 

Если фирмы работают без прибыли, значит, хозяйство страны лишает-

ся средств для своего развития или эти средства приходится заменять 

эмиссией ничем не обеспеченных, «пустых» денег, что неизбежно обо-

рачивается инфляцией.

С точки зрения экономиста, фирмы возникают потому, что они, 

комбинируя (соединяя) факторы производства, могут решать задачи 

массового производства более эффективно, чем отдельный человек. 

Это связано с тем, что только в рамках фирмы можно задействовать 

весь набор факторов повышения производительности труда, а именно:

1) повышение технического уровня производства;

2) совершенствование управления, организации производства 

и труда;

3) изменение объема и структуры производства товаров в пользу 

тех, увеличение выпуска которых дает наибольший прирост произво-

дительности;
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4) обучение персонала более совершенным методам осуществле-

ния трудовой деятельности.

Кроме того, производство некоторых благ вообще осуществимо 

только с помощью фирм, которые способны построить и эксплуати-

ровать крупные предприятия. Без фирм — только на основе индивиду-

ального производства и рыночной торговли — невозможно представить 

организацию производства такой сложной продукции, как самолеты, 

корабли, автомобили.

Итак, фирмы создаются, чтобы:

1) рационально соединять факторы производства при создании 

нужных людям благ;

2) зарабатывать своим владельцам прибыль.

Закон допускает создание в России самых различных форм 

коммерческих организаций. Основные из них, а также круг их воз-

можных участников или вкладчиков представлены на рисунке 9-2. 

Остановимся на краткой характеристике отдельных форм коммер-

ческих организаций.
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ХОЗЯЙСТВЕННЫЕ 
ОБЩЕСТВА

ГОСУДАРСТВЕННЫЕ 
И МУНИЦИПАЛЬНЫЕ 

УНИТАРНЫЕ 
ПРЕДПРИЯТИЯ

ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ 
КООПЕРАТИВЫ

полные товарищества

товарищества на вере 
(коммандитные товарищества)

акционерные общества

общества с ограниченной 
ответственностью

Участниками полных товариществ 
и полными товарищами в 
товариществах на вере могут быть:
• индивидуальные предприниматели; 
• коммерческие организации. 
Участниками хозяйственных обществ 
и вкладчиками в товариществах на 
вере могут быть:
• граждане;
• юридические лица.

Рис. 9-2.
Основные организационно-правовые формы коммерческих организаций 
по российскому законодательству
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Самая простая, древняя и распространенная форма хозяйствен-

ной организации — индивидуальная (принадлежащая одному владель-

цу) фирма. Так, Гражданский кодекс Российской Федерации предус-

матривает, что общество с ограниченной ответственностью может быть 

создано не только группой лиц, но и одним лицом, которое становится 

его единственным участником. Кроме того, любой гражданин России 

имеет право заниматься предпринимательской деятельностью без об-

разования юридического лица (коммерческой организации), зареги-

стрировавшись в качестве индивидуального предпринимателя (ИП).

Создатель такой фирмы — ее единоличный и полновластный хо-

зяин. Ему никто не может указывать, что он должен делать, и он ни 

с кем не обязан делиться своей чистой прибылью.

ЧИСТАЯ ПРИБЫЛЬ — часть прибыли, остающаяся в распоряжении хо-
зяйственной организации после уплаты налогов и других обязательных 
платежей.

Индивидуальные фирмы обычно малы по размерам, так как им 

не по силам собрать те денежные средства, без которых невозможно 

создание крупного бизнеса. Действуют такие фирмы чаще всего в сфе-

ре торговли и обслуживания, там, где капитал может быть относитель-

но невелик.

Индивидуальные фирмы и самые недолговечные. Ведь такой 

фирме особенно трудно выкраивать прибыль на развитие. Как пра-

вило, это приходится делать за счет прибыли, которая должна была 

служить доходом ее владельца и обеспечивать его семье хотя бы про-

житочный минимум. А если доход невелик, то для содержания своей 

семьи хозяин вынужден забирать деньги из дела, что быстро приводит 

к банкротству. Вот почему индивидуальные фирмы, создаваемые обыч-

но в огромном количестве, по большей части существуют недолго.

Чтобы разрешить проблему нехватки денег для создания крупных 

коммерческих предприятий, а также улучшить управляемость фирмой 

за счет разделения связанных с этим обязанностей, предприниматели 

освоили еще один вид коммерческой организации — хозяйственное 
товарищество в форме полного товарищества и товарищества на вере 

(коммандитного).

В полном товариществе его участники:

— занимаются предпринимательской деятельностью от имени то-

варищества;

— несут ответственность по его обязательствам принадлежащим 

им имуществом;

— управляют деятельностью товарищества по общему согласию;
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— распределяют между собой прибыль и убытки пропорциональ-

но доле каждого в общем (складочном) капитале товарищества.

В товариществе на вере некоторые участники-вкладчики (ком-

мандитисты) несут риск убытков только в пределах сумм внесенных 

вкладов и не участвуют в предпринимательской деятельности или 

управлении ею.

Хозяйственные товарищества и индивидуальные фирмы долго 

были основной формой коммерческих организаций. Но со временем 

развитие производства потребовало создания таких крупных производ-

ственных мощностей, что собрать средства для них в рамках прежних 

форм стало крайне трудно. Тогда предприниматели сделали следую-

щий шаг: организовали хозяйственные общества в форме акционерных 

обществ (публичных и непубличных) и обществ с ограниченной ответ-

ственностью.

Такая форма коммерческой организации представляет собой объ-

единение капиталов, требующее наличия устава и уставного капитала 

не менее определенного законом  минимума. Участники передают 

имущество в собственность юридического лица и несут риск утраты в 

сумме своих вкладов.

Рождение акционерных компаний сыграло огромную роль в эко-

номическом прогрессе человечества, резко расширив его возможности. 

Без огромных АО не удалось бы создать многие современные отрасли, 

изменившие в XIX–XX вв. образ жизни людей (машиностроение, хи-

мическую промышленность, авиационный транспорт и т.  д.).

Таким образом, у каждого типа фирм есть свои достоинства и не-

достатки. 

Их сводный обзор содержит таблица 9-1.

Таблица 9-1

Вид фирмы Достоинства Недостатки

Индивидуальная 
фирма

1. Легко создать.

2. Легко контролировать.

3. Обладает свободой дей-

ствий.

4. Отличается меньшим  

регулированием со стороны 

государства

1. Трудно найти средства 

для расширения фирмы.

2. Фирма обладает мень-

шей стабильностью.

3. Владелец должен вести 

всю работу по управлению 

фирмой

Товарищество 1. Легко создать.

2. Можно разделить работу 

по управлению.

3. Легче собирать более 

крупные суммы денег для

1. Возможны конфликты 

между партнерами.

2. Смерть или выход из 

дела  одного из партнеров
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 развития фирмы, чем в 

индивидуальной фирме.

4. Регулирование со сторо-

ны государства не особен-

но жесткое

требуют переоформления  

документов фирмы.

3. Полные товарищи несут 

ответственность своим лич-

ным имуществом.

4. Для крупных проектов  

средства собрать крайне 

трудно

Акционерное 
общество

 

 

1. Можно собирать огром-

ный капитал путем прода-

жи акций. 

2. Ответственность акцио-

неров минимальна.

3. Стабильность фирмы  

при смене ее совладельцев

максимальна.

4. Есть возможность найма

профессиональных менед-

жеров

1. Можно потерять кон-

троль над фирмой, если 

кто -то скупит большое 

количество акций.

2. Работа с акционерами 

требует больших усилий 

(надо вести реестр акцио-

неров, организовы вать вы-

плату дивидендов и т. д.). 

3. Акционеры подлежат 

двойному обложению на-

логом (на прибыль фир-

мы и на полученные ими 

дивиденды – это уже налог 

на личные доходы граждан)

  

Причины возникновения и сосуществования различных типов 

фирм обобщенно показывает рисунок 9-3. На нем все типы хозяй-

ственных (коммерческих) организаций размещены относительно двух 

осей. По одной — уровень возможностей для отдельного человека вли-

ять на деятельность фирмы. По другой — возможности привлечения 

денежных средств для развития фирмы.

Как легко заметить, наибольшую свободу действий предприни-

мателю (владельцу) дает индивидуальная фирма (единоличное пред-

приятие). Но у такой фирмы и минимальные возможности для при-

влечения денег.

В какой бы форме ни создавалась хозяйственная организация, это 

всегда рисковое предприятие. Оно может обогатить своих зачинателей, но 

может и лишить их не только всех сбережений, но и здоровья, подорван-

ного колоссальной нервной нагрузкой, необходимой для ведения дел. 

И хотя любая фирма — частное дело ее владельцев, успех этого дела во-

все не безразличен для общества в целом. От устойчивости и процветания 

фирм в любой стране зависит слишком многое: и насыщенность рынка, 

и уровень цен на товары, и возможности занятости, и многое другое.

Продолжение таблицы
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От семейной трапезы — к «купцам-авантюристам»
Товарищества как форма союза предпринимателей родились прежде 

всего  в торговле. Это естественно, поскольку торговля вообще древнейший 
вид коммерческой деятельности, но, увы, сопряженный и с большими затрата-
ми, и с немалым риском. Поэтому еще до нашей эры возникли коммерческие 
товарищества, деятельность которых велась по всему бассейну Средиземного 
моря.  В XI–X вв. до н. э. расцвели «морские», или «истинные», товарищества. 
Их создавали для организации торгового рейса обычно два купца, один из ко-
торых давал лишь небольшую часть денег на покрытие расходов, но зато лич-
но сам отправлялся в многомесячное и нелегкое плавание. Второй же давал 
основную часть денег, но оставался на берегу, в безопасности.

Положительный опыт «морских» товариществ дал толчок развитию 
аналогичных «фирм» и в сельских районах, где объединялись обычно члены 
одной семьи, делившие поровну все: труд, капитал, риск и хлеб, добытый 
общими трудами. Именно такие семейные сообщества и получили название 
«компания», которое произошло от двух итальянских слов — «кум», что зна-
чит «вместе», и «панис», что значит «хлеб». Иными словами, «компания» в 
буквальном смысле — это «сообщество вместе преломляющих хлеб».

Некоторые компании ради привлечения дополнительных денег и вы-
сококвалифицированных работников стали принимать  в свои члены и чужа-
ков. Такие компании стали развиваться особенно быстро.

С XVI в. семейные компании начали постепенно исчезать с арены эко-
номики, вытесняемые коммандитными товариществами, которые сулили вла-
дельцам денег более спокойную жизнь. Ведь «коммандитис (компаньон) ни в 
коем случае и ни под каким предлогом не может считаться ответственным за 
долги и обязательства товарищества сверх тех средств, кои он  в него вложит».

Наибольших успехов в поисках самой рациональной и безопасной 
формы сотрудничества достигли итальянские купцы. Они еще в XIV в. начали 
делить торговые корабли, плававшие по Средиземному морю, на продава-
емые доли. Впоследствии тот же способ привлечения денег стали исполь-

Рис. 9 -3.
Экономические 
различия  между 
типами фирм

СТРАНИЦЫ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ИСТОРИИ ЧЕЛОВЕЧЕСТВА
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зовать в горной промышленности, деля на доли медные и серебряные руд-
ники. А во французском городе Тулузе на доли делили мельницы — весьма 
важные в то время предприятия. И обладатель доли мельницы мог продать 
эту долю, подобно дому или участку земли, любому, кто бы этого пожелал.

Официальной датой рождения акционерных обществ считается 1695 г., 
когда был зафиксирован первый случай продажи доли участия в делах зер-
кальной мануфактуры, оформленной в виде ценной бумаги — акции.

Особенно быстро акционерная форма предпринимательства развива-
лась  в Англии, где ее подхватили объединения «купцов-авантюристов», зани-
мавшихся торговлей сукном, шелком и бархатом. Эти вполне солидные купцы 
вели рискованную («авантюрную») торговлю на основе морских перевозок.

При столь вызывающем названии объединения «купцов-авантюристов» 
жили на основе строгого кодекса. Он повелевал купцам именовать друг друга 
«братьями», а их женам обращаться друг к другу «сестры». «Братья» и «се-
стры» должны были все вместе являться на церковные службы и похороны. 
Им запрещалось дурно себя вести, употреблять бранные слова, напиваться 
допьяна и выставлять себя на всеобщее обозрение в невыгодном свете. Кате-
горически запрещались споры, оскорбления и дуэли. Причина тому проста — 
хорошая репутация вызывала доверие и потому позволяла лучше вести дела.

При таком тесном сотрудничестве  и единых принципах ведения дел 
«купцам-авантюристам» удалось легко освоить акционерный механизм со-
единения средств. От них эстафету приняли деловые люди и других стран.

Так, в России наиболее похожие модели соединения правил ведения 
бизнеса  и правил организации личной жизни можно найти в старообрядче-
ских общинах, которые сыграли огромную роль в развитии экономики стра-
ны. Недаром самые знаменитые российские предприниматели: Рябушинские, 
Морозовы, Солдатенковы, Лавенишниковы и Третьяковы — все были членами 
таких старообрядческих общин, где люди не только молились вместе, но и по-
могали друг другу в бизнесе. У старообрядцев не было акционерных обществ, 
но объединение капитала тоже происходило, хотя и по иным причинам.

Дело в том, что официальные власти Российской империи, считая рас-
кольников врагами, не признавали браки, заключенные ими по своим обря-
дам, и дети, рожденные в таких семьях, считались незаконнорожденными и 
не могли наследовать имущество родителей. Поэтому богатые старообрядцы 
в своих завещаниях передавали имущество в собственность общины, а та 
назначала управлять этим имуществом детей усопших. Если же  у покойного 
не было детей, то его имущество оставалось у общины, а та часто использо-
вала его, чтобы давать ссуды на развитие бизнеса своим молодым членам.

Кроме того, купцы-старообрядцы могли рассчитывать на разветвленную 
сеть посредников из числа единоверцев для перевозки, охраны товаров и их 
продажи. Они могли прибегать к услугам содержателей постоялых дворов, тор-
говых агентов, перевозчиков из ямщицких артелей — членов старообрядческой 
общины, связанных суровой дисциплиной и послушанием. Этот надежный мир 
деловых партнеров-единоверцев очень помог развитию российского бизнеса.

Голицын Ю. Этика предпринимательства//
Русский предприниматель. — 2001. – Ноябрь.
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§22. Экономические основы 
деятельности фирмы

Фирмы создают для людей товары и услуги, фирмы дают наем-

ным работникам заработок, а своим владельцам, возможно, даже бо-

гатство. Наконец, фирмы платят государству налоги (об этом мы под-

робнее поговорим дальше), на которые государство может помогать 

больным и бедным. Но судьба самой фирмы зависит прежде всего от 

того, насколько она способна сводить концы с концами, т. е. продавать 

созданные ею товары или услуги по ценам, превышающим ее издерж-

ки производства, т. е. получать прибыль.

И здесь возможны три варианта ситуаций, которые показаны на 

рисунке 9-4.

Вариант А – это убыточная фирма. Она получила на рынке вы-

ручку за проданные ею товары меньше суммы понесенных ею издер-

жек. Эта фирма в беде, и если она не сможет добиться вскоре выручки, 

большей, чем издержки, то разорится, ее хозяин потеряет все вложен-

ные в нее деньги, а работники пополнят ряды безработных.

Вариант B – бесприбыльная фирма. Она сводит концы с кон-

цами и способна вновь и вновь находить деньги на закупку ресурсов 

для изготовления следующей партии товаров. Но у нее нет прибыли 

и, значит, она не может развиваться, то есть создавать новые товары 

или улучшать свое производство, чтобы его результаты нравились по-

купателям все больше и больше. На все это нужна прибыль, а при-

быль у нее и нет. И даже налоги в бюджет государства ей платить не 

из чего.

И только вариант С может радовать и владельца, и работников, 

и налоговую службу, и экономистов – здесь фирма получила выручку 

большую, чем ее издержки, и у нее есть прибыль, а значит, и шансы на 

дальнейшее существование и рост.

Но для того чтобы проводить такую оценку результатов работы 

фирмы и ее шансов на дальнейшее существование, нужно уметь пра-

вильно считать издержки фирмы. И об этом  мы поговорим в данном 

параграфе подробнее.

Деятельность фирмы имеет смысл для ее владельцев лишь в слу-

чае получения ими дохода в форме прибыли. А прибыль — это превы-

шение выручки от продажи товара над суммарными денежными затра-

тами (издержками) на его изготовление и организацию продажи.

Однако это определение еще недостаточно конкретно, поскольку 

величина таких общих издержек может быть рассчитана по-разному.
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Это связано с тем, что любая фирма при осуществлении своей де-

ятельности пользуется ресурсами (факторами производства) двух видов:

— внешними;

— внутренними.

ОБЩИЕ ИЗДЕРЖКИ — расходы на все факторы производства, сырье, 
материалы, энергию, комплектующие изделия и др., которые фирма 
использовала для организации производства определенного объема 
продукции.

Внешние ресурсы (факторы производства) — это все то, что фир-

ма покупает у других коммерческих организаций или граждан. К этой 

категории относятся: материалы, детали, энергия и другие ресурсы. 

Они полностью потребляются в производстве определенного объема 

продукции, а для изготовления следующей партии их надо приобре-

тать вновь. Внешние факторы производства – это арендуемые фирмой 

помещения, земля, труд работников. Они не являются собственностью 

фирмы, а лишь временно используются ею в производственном про-

цессе за определенную плату.

Внутренние ресурсы (факторы производства) — это все то, что яв-

ляется собственностью самой фирмы и используется ею для организа-

ции своей деятельности. К ним могут относиться помещения, оборудо-

вание, земля, труд самого владельца фирмы по ее созданию и развитию 

(предпринимательская способность).

Рис. 9-4.
Оценка результатов 
деятельности фирмы 
через сравнение ее 
издержек и выручки
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Все они остаются ограниченными и потому имеют свою цен-

ность. Эта ценность равна цене выбора, сделанного в пользу направ-

ления таких ресурсов (факторов производства) на деятельность данной 

фирмы.

Для примера рассмотрим собственные денежные средства и пред-

принимательскую способность владельца фирмы.

На первый взгляд они бесплатны: ведь их не надо ни у кого поку-

пать. Однако денежные сбережения и силы, вложенные в деятельность 

фирмы, ее владелец мог бы направить на иные цели и на этом что-то 

заработать. Например, деньги положить в банк под процент, а за свои 

способности получать заработную плату, нанявшись на работу в другую 

фирму.

Но он отдал (вложил) их в свою фирму. Естественно, что такой 

шаг будет экономически рациональным лишь в том случае, если де-

ятельность фирмы принесет ее владельцу доход по крайней мере не 

меньший, чем он получил бы при ином использовании своего пред-

принимательского таланта и сбережений.

Если предприниматель не получает такого дохода, то, скорее все-

го, либо он сам бросит свое занятие и станет наемным работником, 

либо фирма в конце концов захиреет и будет вытеснена с рынка кон-

курентами.

Все это справедливо и для иных видов внутренних (собствен-

ных) факторов производства. Например, здание, которое принадлежит 

фирме и используется для ее деятельности, можно было сдать в арен-

ду кому-то другому и получить за это арендную плату. Значит, доход 

от использования здания на собственные нужды желательно получить 

в размере, не меньшем возможной арендной платы.

Все эти неполученные доходы от возможного альтернативного 

использования внутренних факторов производства сокращают прибыль 

фирмы точно так же, как и ее явные издержки на выплаты внешним 

поставщикам. Это означает, что все внутренние факторы производства 

тоже имеют для фирмы ценность, и потому общая величина ее издер-

жек  складывается из:

— внешних (явных) издержек и

— внутренних (неявных) издержек (рис. 9-5).

Иными словами, с точки зрения экономической науки общие 

издержки фирмы включают расходы на приобретение ресурсов (фак-

торов производства) всех видов, которые фирма собрала воедино и ис-

пользовала для организации производства, в том числе собственность 

самой фирмы, и предпринимательскую способность ее владельца.

Понимаемые таким образом общие издержки называются эко-
номическими издержками. Прилагательное «экономические» в этом 
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определении связано с различиями во взглядах на издержки между 

экономистами и бухгалтерами, а также налоговыми службами госу-

дарства.

Ни бухгалтеры, ни налоговые службы не учитывают в составе из-

держек фирмы ее внутренние (неявные) издержки. Для них реальны 

только те издержки, которые были оплачены. Именно бухгалтерская 

прибыль собственника, по мнению бухгалтеров и налоговых инспекто-

ров, является доходом, а доход подлежит обложению налогом. Таким 

образом, неявные издержки бухгалтерами и сотрудниками налоговых 

служб в качестве издержек не признаются, а говоря о затратах фирмы, 

они имеют в виду только реально осуществленные и отраженные в бух-

галтерских документах так называемые бухгалтерские издержки.

ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ИЗДЕРЖКИ — общие издержки фирмы на производ-
ство товаров или услуг, включающие как прямые денежные затраты по 
организации производства и сбыта товаров, так и неявные издержки, 
т. е. упущенную выгоду от использования собственных факторов произ-
водства фирмы в иных (альтернативных) вариантах деятельности.

БУХГАЛТЕРСКИЕ ИЗДЕРЖКИ — общая сумма внешних (явных) издер-
жек фирмы на производство товаров или услуг в течение определенно-
го периода.

Но если существуют две различные трактовки общей суммы из-

держек фирмы, то неизбежно возникают и два различных взгляда на 

величину прибыли как разницу между выручкой от продаж и величи-

ной издержек.

Иными словами, если мы вычитаем из выручки от продаж эко-

номические издержки, то полученная величина должна называться 

Рис. 9-5. 
Основные виды издержек фирмы




