Занятие 1. Развитие технических средств коммуникации. Вопросы для обсуждения
1. Способ коммуникации как условие динамики общества. Четыре коммуникативные революции Г.М. Маклюэна. Как Вы понимаете выражение Г.М. Маклюэна «Медиа – это сообщение» (Media is a message)? 
2. Происхождение языка. Основные теории. 
3. Письменность. Коммуникативные возможности письменного языка. Воздействие письма на информационно-языковые процессы. Этапы развития письменности: предметное; пиктография и идеография; иероглифика; слоговое письмо; алфавит. 
4. Книгопечатание и его преимущества. Воздействие книгопечатания на информационно-языковые процессы. Что понимается под выражением «эра Гуттенберга»? Иван Фёдоров и Пётр Мстиславец как пер вые русские книгопечатники. 
5. Электронная коммуникация: телеграф, телефон, радио, спутники, волоконно-оптическая связь и современные компьютерные технологии. Интернет как коммуникативная среда. Информационная война и понятие «гипертекст». Социокультурное значение распространения новых технологий. 
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Занятие 2. Семиотические основы коммуникации. Вопросы для обсуждения
1. Семиотика как наука о знаковых системах. Предмет семиотики. Назначение и возможности семиотики. Связь семиотики и лингвистики. 
2. Знак как основное понятие семиотики. Строение знака: бином или триада? Что такое «означающее» и «означаемое», «денотат» и «коннотат»? Основные функции знака. 
3. Виды знаков. Различение знаков по физической природе: оптические, слуховые, осязательные и т. д. Классификация знаков Ч. С. Пирса: знаки-индексы, знаки-копии (или знаки-иконы), знаки-символы. 
4. Семиозис как процесс интерпретации знака. Три измерения семиотического текста Ф. де Соссюра: семантика, синтактика и прагматика. 
Практическая часть 
1. Проанализируйте знаковую функцию одежды на примере следующих единиц: джинсы, шорты, мини-юбка, вечернее платье, кроссовки, пиджак, спортивный костюм, галстук, пионерский галстук. 
2. Среди всех видов знаков слово для нас важнейшее. Достаточно вспомните известное начало Евангелия от Иоанна: «В начале было Слово, и Слово было у Бога, и Слово было Бог». Пифагорейцы же считали, что «всё в природе измеряется, всё подчиняется числу», «число – начало и основа вещей». Как вы считаете, есть ли значение у чисел? Какими значениями наделяются числа в разных культурах? 
3. Эссе. Проанализируйте с семиотической точки зрения два рекламных плаката, касающихся одной товарной категории (обувь, духи, окна и др.): 
а) какие языковые знаки используются в плакатах, как они представлены (подпись, название, слоган); наблюдается ли языковая игра (переносное использование знаков, их двойственный характер, их ассоциативность в культуре); 
б) какие визуальные элементы представлены в плакате (картинки, фотографии), каков их ассоциативный потенциал; 
в) каково оформление плаката, есть ли символическое значение у цветовой гаммы рекламного сообщения. 
Сделайте вывод: как все выделенные вами знаки разной природы организуют коммерческое послание рекламного сообщения.
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